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10 Brasil estd pouco preparado para as
novas fendéncias de alimenios”

Laura Barcellos Antoniazzi, socia da Agroicone, empresa de consultoria e pesquisa em agronegdcio

A agricultura brasileira esta pre-
parada/se preparando para atender as
novas tendéncias mundiais de consumo
de alimentos (mais saudaveis)?

O Brasil ainda estd pouco prepara-
do para atender as novas tendéncias de
alimentos mais saudaveis. Isso porque
grande parte da nossa pauta produtiva — e
de exporta¢io — ainda esta baseada em
produtos “tradicionais”, como soja para
ragdo, acucar e suco de laranja concen-
trado. Produtos frescos precisam de lo-
gistica mais sofisticada, o que ¢ um ponto
falho no Brasil. Além disso, é importante
investir no melhoramento genético e ou-
tras acoes de pesquisa para desenvolver
variedades mais saudaveis e sustentaveis.
Além disso, a diversificagio ¢ um ponto-
chave tanto para dietas saudaveis quanto
para pauta de exportagdo. Uma série de
legumes,
frutas,

¢ castanhas poderiam ganhar espaco na pro-
dugdo e na exportagio brasileiras, sendo que
ainda estamos importando grandes quanti-
dades desses alimentos. Ou seja, o caminho
para reverter essa tendéncia é longo.

E quais siio as potencialidades bra-
sileiras na produciio de frutas para a
exportacio, tanto as consolidadas como
as novas e promissoras?

Ha um potencial enorme para aumentar
a produgdo e a exportagiio de frutas, tanto
as nativas (cupuagu, pequi, agai, jussara)
quanto as exoticas (abacate, meldo, mo-
rangos). Hoje, o Pais ndo esta entre os 20
principais exportadores, e existe um plano
coordenando pela associagdo do setor
(Abrafrutas) de estarmos entre os cinco
primeiros. O maior potencial esta nas frutas
tropicais, que ndo tém concorréncia local,
nos mercados desenvolvidos, EUA, Europa,
Coreia do Sul e Hong Kong, e alguns paises
arabes. A China também se torna um pais
importante. Uma tendéncia nesse setor € a
venda de frutas com marcas, que atestam
qualidade e outros atributos.

Quais seriam as novas cadeias pro-
dutivas, inclusive as que estio baseadas
na sociobiodiversidade?

Plantas nativas desconhecidas dos
randes mercados, mas que ja sdo usadas
ionalmente e podem ser exploradas
comercialmente. Considerando a rica bio-
versidade brasileira, ha muitas espécies
frutas, castanhas e hortali¢as que podem
er produgdo comercial, inclusive para ex-
30. O acai é um caso de sucesso,
utras opgdes tém sido destacadas
la Embrapa e pelos ministérios
do Meio Ambiente e da Satde.

E quanto a alimentos que
trazem beneficios adicio-
nais a saide, selos de

qualidade, informa-

¢des sobre a origem
dos alimentos e procu-

ra por fabricantes que protegem o meio
ambiente ou estdo vinculados a projetos
sociais: o Brasil estdi cumprindo tais
exigéncias globais?

Para ter melhor qualidade nutricional
e ambiental, é preciso mais pesquisa €
investimento em conhecimento e tecnolo-
gia. Nio apenas na produgdo em si, como
também no marketing, pois os atributos
diferenciados devem ser comunicados
adequadamente para os consumidores, para
que se possa entélo capturar esse valor, com
diferencial de prego ou acesso a mercados.
Ja usamos varias praticas sustentdveis, e
isso € pouco comunicado. A certificagdo
ajuda nessa comunicagdo, atestando atri-
butos ambientais ou sociais. Dentro dos
alimentos com beneficios adicionais de
satde, podemos destacar os exemplos da
batata-doce com dez vezes mais betacaro-
teno desenvolvida pela Embrapa ou outras
iniciativas em biofortifica¢do agrondmica.
Novamente, o desafio € sair de pesquisas
e testes para dar escala e gerar negdcios.

Proteinas vegetais, vegetarianismo:
qual o tamanho e onde estio esses mer-
cados? E quais as perspectivas e poten-
cialidades para a agricultura brasileira
atendé-los?

O consumo de proteinas vegetais esta
crescendo em todos os paises desenvolvidos
e na populagio mais jovem em geral. Fei-
joes e diversas variedades.de leguminosas,
tais como lentilhas e ervilhas, podem ser
consumidas in natura e ser base para di-
ferentes alimentos semiprocessados, como
hamburgueres. Pelo seu alto teor de protei-
na (cerca de 40%), entre outros beneficios
nutricionais e ambientais. Também existem
diversas outras culturas com alto grau de
proteinas, como soja, cereais e outros ve-
getais (abacate). Estimativas indicam que
as proteinas derivadas de plantas terdo um
forte crescimento nas proximas décadas, de
quase 10% ao ano.




