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pesar de ndo con-
cordar com a tese
de que 0 agronego-
cio produz e expor-
ta commodities sem tecnolo-
gia e valor agregado — afinal,
os alimentos carregam pa-
cotes tecnoldgicos cada vez
mais sofisticados—, o campo
gera produtos que témum
apelo bastante tangivel junto
a sociedade. Queijos, vinhos,
frutas, carnes e embutidos
cada vez mais fazem parte
do cotidiano dos brasileiros.

Isso decorre do aumento

da renda, mas também do
aprender a comer e apreciar
alimentos mais elaborados,
que carreguem sabores, aro-
mas e caracteristicas inatas
aregido onde é produzido. O
queijo parmesao (da provin-
ciaitaliana de Reggio Emilia),
o champagne francés, o pre-
sunto cru espanhol Pata
Negra, 0s queijos camem-
bert, roquefort, dentre inu-
meros outros, ilustram o con-
ceito de produtos com identi-
ficagdo geogréfica (IG).

O consumidor reconhece o
produto pelo nome, sabe o
gue vai encontrar e, como
compra porgue gosta, cria-se
uma fidelizac@o que tem ori-
gens nas qualidades, sabor e
outras caracteristicas do pro-
duto. Pode-se dizer gue pro-
dutos com IGs tém um ma-
rketing préprio, pois o con-
sumidor paga pelo prazer de
usufruir de um alimento ou
de uma bebida que agrega
valores gue ele conhece.

Um recente estudo enco-
mendado pela Comissdo
Europeia sobre a importancia
dos produtos com indicacdo
geografica aponta que exis-
temn 2.768 produtos com 1Gs
nos 27 paises do bloco. Sao
1.560 vinhos e 867 produtos
agricolas. Entre 2005 e 2010
foram registradas 240 novos
produtos no setor agricola.

Em 2010, o volume de negd-
cios com vinhos, azeites, car-
nes, embutidos e bebidas
aromatizadas foi de 54,3 bi-
lhGes de euros. Os vinhos re-
presentaram 30 bilhdes e os
alimentos quase 16 bilhdes.
O mercado domeéstico para
os alimentos com 1Gs movi-
mentou 12,2 bilhdes de euros,
as exportacdes dentro da
Europa 2,5 bilhoes e para fo-
ra do bloco 1 bilhao de euros.

A Franca e a ltalia possuem

o0 maior numero de produtos
com IGs. Os vinhos franceses
representaram 15,7 bilhdes de
euros em 2010 e 0s gueijos
1,57 bilhdo. Na Italia, a venda
de gueijos, carnes e deriva-
dos (embutidos e frios), 6le-
os, frutas e verduras rende-
ram quase 6 bilhdes e os vi-
nhos 5,6 bilhdes de euros em
2010. Na Alemanha, as cerve-
jas com IGs movimentaram
2.5 bilhodes de euros em 2010.

A cultura de valorizar pro-
dutos por conta de sua re-
gido ou processo produti-

vo ainda é incipiente, mas
comecga a ser valorizada no
Brasil. Os vinhos do Vale dos
Vinhedos foram os primei-
ros a terem uma IG reconhe-
cida, em 2002. Café da regido
do Cerrado Mineiro, carnes
do Pampa Gaucho, aguar-
dente de Paraty, uvas e man-
gas do Vale do Submédio
Sé&o Francisco, vinhos Pinto
Bandeira (RS), arroz do
Litoral Norte Gaucho, ca-

fé da Regido da Serra da
Mantiqueira (MG), camardes
da Costa Negra (CE), queijo

Serro (MG), vinhos dos Vales
da Uva Goethe (SC), quei-
jos Canastra (MG), café Norte
Pioneiro do Parand, sdo os
primeiros casos de IGs liga-
das a produtos do agronego-
cio brasileiro.

O Brasil € um pais extrema-
mente diverso, com climas,
solos, biomas, culturas e his-
térias que geram produtos
gue carregam elementos re-
lacionados ao conceito IGs.
Néo se trata de conceder IGs
sem critérios, mas de valori-
zar diferentes culturas e seus
produtos tipicos, promover a
producdo local, aperfeicoar
padrdes sanitarios e de higie-
ne e agregar valor aos produ-
tores e suasregides.

Os queljos de Minas Gerais
sdo exemplos classicos

de como um produto liga-

do a uma regido pode ga-
nhar mercado e agradar os
paladares mais exigentes.

A loja A Queiljaria, inaugura-
da ha alguns meses em Séo
Paulo, permite uma amos-
tra de queijos de MG, SP, PE,
RS, RJ. Naregiao da Serra da
Canastra, produtores que ga-
nhavam aproximadamente
R$ 6 por queijo — que utiliza
em meédia 10 litros de leite —,
hoje vendem seus gqueijos por
pelo menos R$ 25.

Reconhecer IGs no Brasil é
um desafio. E promover ali-
mentos de enorme valor
agregado, gerar beneficios
sociais para os produtores e
as regides, incentivar a cultu-
ra gastrondmica, fomentar o
turismo rural e a adogdo de
praticas sustentaveis.

Azeite de oliva, 4gua mine-
ral, peixes e mel sdo produ-
tos gue devem obter IGs nos
préximos anos. Nada con-
tra os queijos franceses ou
holandeses, vinhos france-
ses e italianos, azeites por-
tugueses e gregos e embu-
tidos italianos e espanhdis.
Mas o Brasil produz queijos,
salames, embutidos, carnes,
vinhos, cervejas artesanais,
frutas, geleias e outros do-
ces que ndo deixam nada a
desejar para os produtos im-
portados.



